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Foto-Vermarktungskonzept fiir Medienverlage

Mit Fotos Leser binden, Fotografen betelligen und dabel den
Ertrag steigern? Diess Punkte bewegen momentan viele Verla-
ge. Elnige scheinen derzeit wine interessante Lisung gefunden
zu haben - Sie nutzen einfach vorhandene Ressourcen: Gie Kie-
ler Nachrichten arbeiten seit elnigen Monaten hierflir mit dem
Pressebilder Service. Dar Fotaressort-Chef der Kieler Nachrlch-
ten Michael August, aui Nachfrage: Fotos haben bei den Kieler
Nachrichten einen sehr hohen Stellenwert, Dementsprachond
Arbeiten fir unsere Tageszeitung eine Relhe hoch profession-
eller Fotografen, Um dieses Potential noch besser zu nutzen,
entschinden wir uns os den Fotografen ru ermdéglichen ihre
Fotos dber den Pressebilder Service 1u vermarkten. Es gibt da-
durch nur Gawinner, An erster Stelle ist der Leser 2u nennen,
Es hat sich gezeigt, dass sich viele Leser hochwertige Abziige
oder Merchandising der Bilder unserer Fotografen bestellen
Insbesondere ist das der Fall, wenn der Leser salbst oder ihm
nahe stehende Personen auf den Fotos xu sehen sind. Bislang
arhlelten wir durchweg positive Rilckmeldungen von unseren
Lesarn flir digsen Service und die Fotografen freuen sich, in
wirtschaftlich schwierigen Zeiten iiber eine rusitrliche Ein-
nahmequelle. Zudem wird ihre Arbeit dadurch gewdrdigt, dass
Fatos, die nicht in der Zeitung erschienen ebenfalls gekauft
werden kdnnen. Die Redaktion erhilt ein hoherwertiges Bild-
angebot, well die Fotografen xusatzlich motiviert sind, sehr
gute Fotos 1 erstellen. Der Verlag profitiert vielfach. Das
Serviceangebot wird sinnvoll erweitert und die Leser-Blatt-
bindung wird dadurch verbessert. Und nicht zuletzt tragt die
Unterstiitzung des Fotosarvices durch den Verlag zur Ver-
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dass man ihre wirtschaftliche Lage im Auge hat und deren Bild:
rechte respektiort. Im Pressebilder Service von tauxess fandan
wir einen 2uverliissigen Partnar, dor bereit war auf alle unsere
individuelien Wiinsche einzugehan und sie vor allem auch
schnellstmdglich umzusetzen”

Der durchschlagende Erfolg fir den Fotoservice der Kieler
Nachrichten kommt nicht von ungefahr. Der Pressebildar Ser-
vice von tauxess unterstiitzt Verlage seit mehr als 5 Jahren bel
der Vermarktung von Fotomaterial an Leser, Nach eigenen An
gaben wurden in den letrten fahren durchschnittiich 40,000
Fotos p, &, an Leser von unterschiedlichsten Titeln Gber die je-
weiligen Webseiten verkauft, Der Mehrwert fir den Leser und
den Verlag ist bei diesem Angebot vielschichtig. Leser komman
an hochwertiges Fotomaterial -~ der Verlag u. a. wiederum an
qualifiziertes Adressmaterial, erhdhten Traffic auf der Verlags-
wabseite und eine neue Einnahmeguelle. Die Arbeit fibr den
Verlag beschrinkt sich dabel auf die Lisferung des Fotoma-
terials welche automatisiert wird. Der gesamte Workflow
(Besteliabwicklung, Produktion, Lieferung und Abeechnung)
wird durch tauxess aus einer Hand angeboten, Welters Nutzer
des Service u.a. Medlenhaus Lensing, Grafschafter Nachrich-
ten, Nordsee Zeitung.
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