ledel

| medienproduktion

WIRTSCHAFT

MARKT UND VERBRAUCHER

Lausitzer Rundschanu / Elbe- Elster- Rlnldschaﬂ

Das runde Leder begeistert auch die Pregrammierer. Daniel Kurzke (L) und Marc Dose von der Senftenberger Firma Level® finden daran sowoehl im realen
Leben als auch im Computer mit ihrer Bundesligaarchiv-CD Gefallen.

Fakten fiir den Stammtisch

Wie die Senftenberger Firma Level9 Bundesliga-Geschichte schreibt

Rund acht Millionen echte FuBhball-
fans soll es in Deutschland geben.
Dazn zihlen Alexander Briimigk und
Daniel Kurzke, beide Geschiftsfiih-
rer der Senftenberger Level9 Me-
dienproduktion GmbH, all jene, die
nicht nur gelegentlich ins Stadion
gehen. Woche fiir Woche staunen die
Fans uber das enorme statistische
Wissen der Experten von ARD oder
DSF. Dariiber kinnen sie nun, dank
Level9, auch selbst verfugen.

____VON ROLF BARTONEK

Mit ihrem Spiirsinn rund um Tore
landen die Senftenberger Jungunter-
nehmer wahrscheinlich einen richti-
gen Volltreffer. Die erst im Herbst
2000 gegrundete Firma Level9 si-
cherte sich ,aus einer Eingebung
heraus® die Rechte an der Internet-
Domain »www.40jahrebundesli-
ga.com". Eigene Daten zum Thema
FuBball besitzt die kleine Software-
Firma freilich nicht.

Dagegen sammelt das einst zum
Kirch-Imperium gehtirende Unter-
nehmen IMP mit Sitz in Miinchen
und Hamburg seit wvielen Jahren
solche Fakten. Es verfiigt diber das
gebiindelle Fufballwissen Deutsch-
lands. Die Datenbanken won IMP
(Innovative Medientechnik und Pla-
nung AG) waren in der bisher vorlie-
genden Form aber nur nutzbar fiir
GroBanwender wie die Fernschsen-
der Satl, ARD oder DSF.

Als IMF anfing, ans breite Publi-
kum zu denken, war die inhaltlich
nahe liegende Internet-Domain
schon an Level9 vergeben. IMP such-
te den Kontakt und bekam die he-
gehrte Domain. Zugleich konnten
die Senftenberger aber das FuBball-
statistik-Unternehmen aufgrund ih-

rer bereits erworbenen

transfi eine Jahresgebithr von

bei der Gestaltung und Entwicklung
von Intemetseiten davon iiberzeu-
gen, dass sic genau der richtige
Partner fiir ein CD-Projekt sind.

Level9 schrieb die Software, mit
der sich nun vier Jahrzehnte Bundes-
liga den Fans in allen von IMP
gesammelten Details auch am héusli-
chen Computer erschliefen. Manch
Streit am Stammtisch kann kiinftig
friedlich mit Fakten geschlichtet wer-
den. Fast jede Frage ist beantwort-
bar: Welcher Verein ist eigentlich der
Angstgegner von Energie Coltbus?
Wer hat in der Saison 1997/98 bei
Hansa Rostock dic meisten Spiele
bestritten? Wie lautet die Reihenfol-
ge der besten Torschiitzen aus vier
Jahrzehnten Bundesliga? Bei wel-
chem Schiedsrichter ist, statistisch
gesehen, am kommenden Wochen-
ende am wenigsten mit einer Roten
Karte zu rechnen?

Wie dic Daten aktualisiert, werden

Das Senftenberger Software-Unter-
nehmen hat es  geschalll, etwa
60 Prozent der schier unglaublichen
Datentfiille, die bisher nur wenigen
Fachleuten zur Verfiigung stand, fiir
Laien handhabbar auf eine CD-ROM
zu bringen. Der Clou: Wer die CD
kauft, erwirbt damit auch eine Frei-
schaltung zum Level9-Server, Nach
jedem Bundesliga-Spieltag kann er
uber diesen seine Daten aktualisie-
ren, sich die neuesten Fakten auf die
Festplatte seines Computers laden.
CD und Festplatte kommunizieren
dann so, dass der Nutzer gar nicht
merkt, welche Angaben von wel-
chem Datentriger stammen. Die ers-
te Freischaltung nach dem Kauf der
CD (14,95 Buro) ist kostenlos, da-
nach wird fiir alle weiteren Daten-

5,95 Eurn fillip, erliutern Bramiglk
und Kurzke,

30 000 Scheiben sind bereits ge-
presst und unter anderem in Media-
Markten, bei Saturn, in Miiller-Dro-
gerien oder beim Welthildverlag zu
erwerben. Werder Bremen hat gera-
de 100 der CDs bestellt - probewei-
se. Der Vertrieb iber Fan-Shops und
andere Kanile wird vorbereitel. Bri-
migk: und Kurzke rechnen mit dem
Verkauf Yron 50 000 bis 100 000 der
Scheiben noch in diesem Jahr. Die
groBe Spannweite resultiert daraus,
dass sie nicht wissen, wie schnell das
Endkundengeschift anlanft.

Wenn der FuBballfan Daniel Kurz-
ke (28) seine Tatigkeit angeben soll,
kann er withlen, ob er sich Geschiifts-
fithrer oder Student nennt. Beides ist
richtig. Wiihrend andere Studenten
kellnern oder babysitten, griindete
er vor dreieinhalb Jahren die Firma
Level9. Der aus Cottbus stammende
Informatik-Student an der Fachhoch-
schule Lausitz (FHL) verdiente sich
mit dem Programmieren von Inter-
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netseiten sein erstes eigenes Geld,
Fiir iho war schon immer klar, dass er
einmal Unternehmer werden wurde.
»Man muss ¢s im Blut haben, dass
man nicht Hir andere arbeiten kann®,
sapt er, 2005 will er sein Studium
abschliefien,

Fans von Energie Cottbus

Auch Alexander Brimigk (31) ist
Energie-Fan, benfalls aus
Cottbus. Er hat sein Studium der
Betriebswirtschalt an der FHL 1998
abgeschlossen, arbeitete danach als
Vertriebschef bei Ritter & Schnauck
(Berlin, Teltow), dem grofiten priva-
ten BMW-Hindler in Berlin-Bran-
denburg mit 250 Beschiftigten, da-
nach bei Porsche. Vor einem halben
Jahr stieg er bei Kurzke ein, dic
Firma wurde eine GmbH. In Berlin
hat Level9 ein Marketing- und Ver-
tricbsbiiro. Das ist die Doméne von
Bramigk. In Sachen Fullball hat er
cine feste Meinung: ,,Collbus muss
aulsteigen.” Kurzke pflichtet ihm
bel. Dann wire die Statistik viel
schéner.
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